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THEMA AUFGABENSTELLUNG

Die prak t i sche Aufgabe des Kurses Media Eht ics 
bes tand dar in die Mobi l i tä t  auf  den St raßen auf 
eh t i scher Ebene zu behandeln. Hierbei so l l te das 
Fahr rad als Hauptmedium fungieren. Es so l l te e in 
Konzept  en twickel t  werden in welchem das Fahr -
rad als In format ions t räger verwendet wird. 
Wie kann ein Fahr rad als Medium dienen? 
Welche E lemente können an ein Fahr rad ange-
bracht  werden und somi t  In format ionen vermi t te ln 
die sagen dass das Fahr rad fahren beispie lweise 
besser i s t  a ls  Autofahren?



RECHERCHE FAHRRAD ALS INFORMATIONSTRÄGER

Im ers ten Schr i t t  haben wir  recherchier t  was es 
schon an In format ionsmedien für  das Fahr rad gibt .
Vom Sat te lüberzug bis zur Speichenverk le idung 
kann man al les f inden. Es is t  ers taunl ich auf  wie 
v ie len Wegen ein Fahr rad schon als In format ions -
t räger dient .  Aber was gibt  es noch nich t? 
Mi t  dieser Frage habe wir  uns im nächs ten Schr i t t 
auseinandergesetz t .





ERSTE IDEE

Wicht ig war fü r  uns das unser In format ionsmedium 
nachhal t ig und ein fach in der Produk t ion sein 
so l l te.  Darauf über legten wir  uns das es s ich n ich t 
nur um ein In format ionsmedium handeln könnte 
sondern eventue l l  auch um eine Ser ie. So kam uns 
die Idee,eine Designser ie aus verschiedene Medi -
en, mi t  verschiedenen Botschaf ten zu entwickeln, 
welche an das Fahr rad angebracht  werden so l l ten. 
Diese Ser ie so l l te den Ti te l  „Natrü l ich fü r `s  Rad“ 
t ragen um so den Nachhal t igkei t s -Aspekt  aufzugrei -
fen.

Die In format ions t räger so l l ten sein:
K l ingel ,  Pedale, Speichen, Schlüsse lanhänger 
und But tons. Auf diese E lemente so l l ten Aufk leber 
angebracht  werden. Auf den Aufk lebern so l l ten 
verschiedene Tex te s tehen die einem mi t te i len 
warum das Fahr rad fahren gut  i s t  und spaß macht.

Im nächs te Schr i t t  habe wir  uns über legt  diese 
Aufk leber in e iner Naturpapier tü te,  eventue l l  durch 
eine Campagne, zu ver te i len. Auf den fo lgenden 
Sei ten kann man sehen wie dieses Konzept ausse -
hen so l l te.



IDEE: NATÜRLICH FÜRS RAD

INFORMATIONSTRÄGER
MEDIUM

MATERIAL
AUSSEHEN

Die Entwick lung einer Designser ie welche durch 
verschiedene Medien mi t  verschiedenen Slogans
an das Fahr rad angebracht  wi rd

Kl ingel
Pedale
Speichen
Schlüsse lanhänger
But ton
In format ionszet te l   

Aufk leber ,  Bu t tons, Anhänger aus nachhal t igem 
recycelbarem Naturpapier in e iner Papier tü te



ERSTE IDEE

WENNS UM DIE
UMWELT GEHT.
RADFAHREN.

UMWELT
MACHT DAS
FAHRRAD

RADFAHRE
AKTIVIERT
ABWEHRKRÄFTE

RADFAHRE
BRINGT IHRE
UMWELT IN
SCHWUNG

ALLE REDEN
VON DER 
UMWELTVERMUTZUNG.
WIR NICHT.
WIR FAHREN RAD:

ALLE AUFS 
FAHRRAD
ODER WAS!

AUS LIEBE
ZUM 
RADFAHREN

DESIGNKONZEPT



ANWENDUNGSBEISPIELE



REALISIERUNG  ENDDARSTELLUNG

Bei der wei teren Bearbei tung unseres ers ten 
Konzeptes entschieden wir  uns dafür,  dass es doch 
v ie l  in teressanter  wäre wenn s ich die einzelnen 
In format ionsmedien nich t  in der Papier tasche be-
f inden sondern die Papier tasche aus den Medien 
bes teh t .  So s ind wir  auf  unsere „Admir ing Cycl i s t 
Campaign gekommen“.

Die Idee der Admir ing Cycl i s t  Campaign bes teh t 
dar in,  den Menschen das Fahr radfahren schmack-
haf ter  zu machen. Zu beginn wurde nach einem 
In format ionsmedium gesucht  welches umwel t f reund-
l ich, ansprechend und spezie l l  zugle ich is t .  Somi t 
haben wir  uns fü r  e ine mul t i funk t ionale Tasche aus 
Naturpaiper entschieden. Auf dieser Tasche s ind 
verschiedene Anhänger aufgezeichnet .  Auf den 
Anhängern s teh t  jewei ls  in verschiedenen Farben 
ein Spruch. Die Sprüche so l len auf  lus t ige Ar t  ver -
mi t te ln das Fahr rad fahren spaß macht und gut  i s t . 
Der Bes i tzer e iner Tasche kann nun, wenn er 
möchte, die Anhänger ausschneiden und an sein 
Fahr rad oder an Fahr rädern von anderen anbr in -
gen. So kann er auf   or ig ine l le Weise seine jewei -
l ige Message zum Thema Fahr rad fahren ausdrü -
cken. Bei unserem Design wurde darauf geachte t 
das die Anhänger durch ihre knal l igen Farben und 
der großen Typo als Eye Catcher fungieren und 
peppig und modern aussehen. So hat  der Abneh-
mer entweder eine or igine l le Tasche oder er  macht 
s ich schicke Anhänger aus ihr.

Am Ende entschieden wir  uns ein P lakat  mi t  Anle i -
tung ( l inks )  und ein Pro to typ (Sei te 14) fü r  unsere 
Kampagne zu entwickeln.



C
O

N
C

EP
T 
/ 

ID
E

A

S
LO

G
AN

S
 /

 C
LA

IM
S

D
ie

 Id
ee

 d
er

 A
dm

iri
ng

 C
yc

lis
t C

am
pa

ig
n 

be
ste

ht
 

da
rin

, d
en

 M
en

sc
he

n 
da

s F
ah

rr
ad

fa
hr

en
 sc

hm
ac

k-
ha

fte
r z

u 
m

ac
he

n.
 Z

u 
be

gi
nn

 w
ur

de
 n

ac
h 

ei
ne

m
 

In
fo

rm
at

io
ns

m
ed

iu
m

 g
es

uc
ht

 w
el

ch
es

 u
m

w
el

t-
fre

un
dl

ic
h,

 a
ns

pr
ec

he
nd

 u
nd

 sp
ez

ie
ll 

zu
gl

ei
ch

 is
t. 

So
m

it 
ha

be
n 

w
ir 

un
s f

ür
 e

in
e 

m
ul

tif
un

kt
io

na
le

 
Ta

sc
he

 a
us

 N
at

ur
pa

ip
er

 e
nt

sc
hi

ed
en

. A
uf

 d
ie

se
r 

Ta
sc

he
 si

nd
 v

er
sc

hi
ed

en
e 

An
hä

ng
er

 a
uf

ge
ze

ic
hn

et
. 

Au
f d

en
 A

nh
än

ge
rn

 st
eh

t j
ew

ei
ls 

in
 v

er
sc

hi
ed

en
en

 
Fa

rb
en

 e
in

 S
pr

uc
h.

 D
ie

 S
pr

üc
he

 so
lle

n 
au

f l
us

tig
e 

Ar
t v

er
m

itt
el

n 
da

s F
ah

rr
ad

 fa
hr

en
 sp

aß
 m

ac
ht

 u
nd

 
gu

t i
st.

 D
er

 B
es

itz
er

 e
in

er
 T

as
ch

e 
ka

nn
 n

un
, w

en
n 

er
 m

öc
ht

e,
 d

ie
 A

nh
än

ge
r a

us
sc

hn
ei

de
n 

un
d 

an
 se

in
 

Fa
hr

ra
d 

od
er

 a
n 

Fa
hr

rä
de

rn
 v

on
 a

nd
er

en
 a

nb
rin

ge
n.

 
So

 k
an

n 
er

 a
uf

  o
rig

in
el

le
 W

ei
se

 se
in

e 
je

w
ei

lig
e 

M
es

sa
ge

 zu
m

 �
em

a 
Fa

hr
ra

d 
fa

hr
en

 a
us

dr
üc

ke
n.

 
Be

i u
ns

er
em

 D
es

ig
n 

w
ur

de
 d

ar
au

f g
ea

ch
te

t d
as

 
di

e 
An

hä
ng

er
 d

ur
ch

 ih
re

 k
na

lli
ge

n 
Fa

rb
en

 u
nd

 d
er

 
gr

oß
en

 T
yp

o 
al

s E
ye

 C
at

ch
er

 fu
ng

ie
re

n 
un

d 
pe

pp
ig

 
un

d 
m

od
er

n 
au

ss
eh

en
. S

o 
ha

t d
er

 A
bn

eh
m

er
 e

nt
-

w
ed

er
 e

in
e 

or
ig

in
el

le
 T

as
ch

e 
od

er
 e

r m
ac

ht
 si

ch
 

sc
hi

ck
e 

An
hä

ng
er

 a
us

 ih
r.

TA
R

G
ET

 G
R

O
U

P 
/ 

C
U

S
T

O
M

E
R

S
D

ie
 C

am
pa

gn
e 

ric
ht

et
 si

ch
 a

n 
en

ga
gi

er
te

 u
m

w
el

t-
be

w
us

ste
 M

en
sc

he
n 

in
 je

de
m

 A
lte

r s
ow

ie
 a

n 
je

ne
 d

ie
 

es
 w

er
de

n 
m

öc
ht

en
.

M
AT

ER
IA

L 
/ 

A
P

P
LI

C
AT

IO
N

Be
i d

er
 V

er
w

en
du

ng
 d

es
 M

at
er

ia
ls 

sp
ie

lt 
di

e 
N

ac
h-

ha
lti

gk
ei

t e
in

e 
gr

oß
e 

Ro
lle

. E
s i

st 
un

s w
ic

ht
ig

 so
 g

ut
 

es
 g

eh
t N

at
ur

m
at

er
ia

lie
n 

zu
 v

er
w

en
de

n 
um

 so
m

it 
de

r U
m

w
el

t g
er

ec
ht

 zu
 w

er
de

n.
 A

uc
h 

di
e 

Pr
od

uk
t-

io
n 

so
ll 

ni
ch

t s
eh

r v
er

sc
hw

en
de

ris
ch

 u
nd

 a
uf

w
än

di
g 

se
in

 so
nd

er
n 

ei
nf

ac
h,

 sc
hl

ic
ht

 u
nd

 tr
ot

zd
em

 o
rig

i-
ne

ll.

la
b

el
s

in
st

ru
ct

io
n

• 
JU

ST
 R

ID
E 

IT
• 

BE
C

AU
SE

 Y
O

U
 C

AN
 

• 
SO

 Y
O

U
 K

N
O

W
 W

H
AT

 Y
O

U
´R

E 
R

ID
IN

G
• 

R
ID

E 
T

H
E 

C
H

AN
G

E
• 

C
YC

LI
N

G
 M

AK
ES

 T
H

E 
D

IF
FE

R
EN

C
E

• 
C

YC
LI

N
G

 IS
 S

EX
Y

• 
EV

ER
YO

N
E 

IS
 T

AL
K

IN
G

 A
BO

U
T

 T
H

E 
   

PO
LL

U
T

IO
N

 W
E 

D
O

 N
O

T
 W

E 
R

ID
E 

BI
C

YC
LE

ex
am

p
le

s



DUMMY  PROTOTYP


