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THEMA AUFGABENSTELLUNG

Die praktische Aufgabe des Kurses Media Ehtics
bestand darin die Mobilitat auf den StraBen auf
ehtischer Ebene zu behandeln. Hierbei sollte das
Fahrrad als Hauptmedium fungieren. Es sollte ein
Konzept entwickelt werden in welchem das Fahr-
rad als Informationstrager verwendet wird.

Wie kann ein Fahrrad als Medium dienen?
Welche Elemente kénnen an ein Fahrrad ange-
bracht werden und somit Informationen vermitteln
die sagen dass das Fahrrad fahren beispielweise
besser ist als Autofahren?




RECHERCHE FAHRRAD ALS INFORMATIONSTRAGER

Im ersten Schritt haben wir recherchiert was es
schon an Informationsmedien fir das Fahrrad gibt.
Vom Satteliberzug bis zur Speichenverkleidung
kann man alles finden. Es ist erstaunlich auf wie
vielen Wegen ein Fahrrad schon als Informations-
tfrager dient. Aber was gibt es noch nichte

Mit dieser Frage habe wir uns im nachsten Schritt
auseinandergesetzt.
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Copenhagenize Traffic Flanning Guide




ERSTE [DEEC

Wichtig war fir uns das unser Informationsmedium
nachhaltig und einfach in der Produktion sein
sollte. Darauf Gberlegten wir uns das es sich nicht
nur um ein Informationsmedium handeln kénnte
sondern eventuell auch um eine Serie. So kam uns
die Idee,eine Designserie aus verschiedene Medi-
en, mit verschiedenen Botschaften zu entwickeln,
welche an das Fahrrad angebracht werden sollten.
Diese Serie sollte den Titel ,Natrilich fir's Rad”
tfragen um so den Nachhaltigkeits-Aspekt aufzugrei-
fen.

Die Informationstrager sollten sein:

Klingel, Pedale, Speichen, Schlisselanhénger

und Buttons. Auf diese Elemente sollten Aufkleber
angebracht werden. Auf den Aufklebern sollten
verschiedene Texte stehen die einem mitteilen
warum das Fahrrad fahren gut ist und spafd macht.

Im ndchste Schritt habe wir uns Uberlegt diese
Aufkleber in einer Naturpapiertite, eventuell durch
eine Campagne, zu verteilen. Auf den folgenden
Seiten kann man sehen wie dieses Konzept ausse-
hen sollte.



IDEE: NATURLICH FURS RAD

Die Entwicklung einer Designserie welche durch
verschiedene Medien mit verschiedenen Slogans
an das Fahrrad angebracht wird

INFORMATIONSTRAGER
MEDIUM

Klingel

Pedale

Speichen
Schlisselanhdanger
Button
Informationszettel

MATERIAL
AUSSEHEN

Aufkleber , Buttons, Anhénger aus nachhaltigem
recycelbarem Naturpapier in einer Papiertite



ERSTE [DEEC

DESIGNKONZEPT
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REALISIERUNG ENDDARSTELLUNG

Bei der weiteren Bearbeitung unseres ersten
Konzeptes entschieden wir uns dafir, dass es doch
viel interessanter ware wenn sich die einzelnen
Informationsmedien nicht in der Papiertasche be-
finden sondern die Papiertasche aus den Medien
besteht. So sind wir auf unsere ,Admiring Cyclist
Campaign gekommen”.

Die Idee der Admiring Cyclist Campaign besteht
darin, den Menschen das Fahrradfahren schmack-
hafter zu machen. Zu beginn wurde nach einem
Informationsmedium gesucht welches umweltfreund-
lich, ansprechend und speziell zugleich ist. Somit
haben wir uns fir eine multifunktionale Tasche aus
Naturpaiper entschieden. Auf dieser Tasche sind
verschiedene Anhdanger aufgezeichnet. Auf den
Anhéngern steht jeweils in verschiedenen Farben
ein Spruch. Die Spriche sollen auf lustige Art ver-
mitteln das Fahrrad fahren spal® macht und gut ist.
Der Besitzer einer Tasche kann nun, wenn er
mochte, die Anhanger ausschneiden und an sein
Fahrrad oder an Fahrradern von anderen anbrin-
gen. So kann er auf originelle Weise seine jewei-
lige Message zum Thema Fahrrad fahren ausdri-
cken. Bei unserem Design wurde darauf geachtet
das die Anhénger durch ihre knalligen Farben und
der groben Typo als Eye Catcher fungieren und
peppig und modern aussehen. So hat der Abneh-
mer entweder eine originelle Tasche oder er macht
sich schicke Anhdanger aus ihr.

Am Ende entschieden wir uns ein Plakat mit Anlei-
tung (links) und ein Prototyp (Seite 14) fir unsere
Kampagne zu entwickeln.
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DUMMY PROTOTYP

YOU CAN




